
VERO FUTURISTIC  TEARDROP  TRAILER  
     

smart home on wheels 

 

VERO CARVAN präsentiert den Mini Teardrop Trailer, einen 
innovativen Wohnwagen, der Komfort und Mobilität für moderne 

Reisende vereint und dank der Verwendung ökologischer 
Technologien und innovativer Materialien ideal für den 

Ökotourismus geeignet ist. 

Wir laden Sie ein, sich uns auf eine Reise in die Zukunft der 
Freizeitfahrzeuge mit dem VERO CARAVAN anzuschließen. Mit 

unserem patentierten Design bieten wir einen einzigartigen Ansatz 
für Camping und Autoreisen. Werden Sie Teil unserer Vision und 

erleben Sie dieses aufregende Abenteuer mit uns. Das wachsende 
Bedürfnis, Reisen mit Komfort zu verbinden, trägt zur steigenden 

Beliebtheit solcher Wohnwagen bei. Autonome Reisen und das 
Streben nach Komfort werden immer wichtiger. Heutzutage suchen 

Verbraucher nicht nur nach Kompaktheit und Komfort, sondern 
auch nach Individualität und Originalität. All dies haben wir in 

unserem Mini Teardrop VERO CARAVAN verein.



 

Begrenzter Raum: Kleine Wohnwagen bieten oft nur Platz für 
zwei Personen, was für Familien oder Gruppen unbequem ist, 
die eine kompakte, aber geräumigere Option für gemeinsame 

Reisen suchen. 

Unvollständige Ausstattung: Begrenzter Raum schränkt die 
Möglichkeiten der Ausstattung ein, was den Komfort und die 

Funktionalität verringert. 

Suboptimale Aerodynamik: Schlechte aerodynamische 
Eigenschaften erhöhen den Kraftstoff- und Energieverbrauch, 
was die ökologischen Auswirkungen der Reise verschlechtert. 

Lagerungs- und Parkprobleme: Große Wohnwagen benötigen 
viel Platz für Lagerung und Parken, was für Besitzer mit 

begrenztem Raum schwierig ist. 

Veraltetes Design: Der Caravan-Markt verwendet oft 
standardisierte und veraltete Konstruktionen, die den 

modernen ästhetischen Anforderungen nicht entsprechen. 
Dies verringert die Attraktivität für neue Generationen von 

Käufern. 

Diese Herausforderungen verzögern den Fortschritt im Bereich der kleinen 
Freizeitwohnwagen. Die Stagnation im Design und das Fehlen moderner 

Anpassungen erfordern ein Umdenken der Produktionsansätze. Dies bietet eine 
einzigartige Gelegenheit für Innovationen und motiviert Hersteller zur Entwicklung 
von Produkten, die den ästhetischen und funktionalen Anforderungen moderner 

Verbraucher entsprechen. 

Probleme auf dem Markt für kleine 
Freizeitwohnwagen



Lösungen für Probleme auf dem Markt für kleine 
Freizeitwohnwagen 

Raum für die ganze Familie: VERO CARVAN bietet Platz für bis zu 
fünf Personen, einschließlich zwei Erwachsenen und drei 

Kindern, und erweitert somit die Funktionalität kleiner Wohnwagen 
erheblich. 

Maximale Ausstattung auf kleinem Raum: Der Wohnwagen ist mit 
Beleuchtung, Küche, Dusche, WC, Smart-Caravan-System, Heizung 

und Klimatisierung ausgestattet. 

Verbesserte Aerodynamik: Die durchdachte Konstruktion 
reduziert den Luftwiderstand um 75%, erhöht die 

Energieeffizienz des Zugfahrzeugs und ist besonders relevant 
für Elektrofahrzeuge. 

Standardparkplatz zu parken. Dies macht es zur idealen Wahl für 
diejenigen, die über begrenzte Raumkapazitäten verfügen oder 
einen Wohnwagen suchen, der leicht zu transportieren und zu 

lagern ist. 

Diese Lösungen adressieren die Herausforderungen des Marktes 
für kleine Freizeit-Wohnwagen durch innovative Ansätze, die 

hohen Komfort und Funktionalität gewährleisten. Gleichzeitig 
fördern sie Umweltfreundlichkeit und Ressourceneffizienz. 

Das moderne aerodynamische Design reduziert den Luftwiderstand 
und entspricht den aktuellen Trends der Automobilindustrie, 

insbesondere bei Elektrofahrzeugen. Die eleganten Linien machen 
den Wohnwagen zu einer praktischen und stilvollen Ergänzung 

für moderne Fahrzeuge. 



Markt

Europa: Der europäische Markt zeigt eine stabile 
Nachfrage nach Wohnwagen und Wohnmobilen, 

insbesondere aufgrund des Anstiegs der Urlaube während 
der COVID-19-Pandemie. Im Jahr 2021 wurden 235.000 

neue Wohnwagen und Wohnmobile registriert, was einem 
Anstieg von 12% gegenüber dem Jahr 2020 entspricht. 

Nordamerika: In den USA und Kanada hat der Markt für 
Freizeitfahrzeuge ebenfalls Wachstum erlebt. Während der 
Pandemie gab es einen Anstieg im Caravan-Segment, von 
430.412 verkauften Einheiten im Jahr 2020 auf 600.240 im 

Jahr 2021. 

Australien: Diese Region hat eine Beständigkeit auf dem 
Markt für Wohnwagen und Wohnmobile gezeigt, 

insbesondere dank des Inlandstourismus. Nach Angaben 
der Caravan Industry Association of Australia erreichten 
die Wohnmobilverkäufe im Jahr 2020 29.500 Einheiten, 
was einem Anstieg von 4,5% gegenüber dem Vorjahr 

entspricht. 

Asien: Obwohl dieser Region nur ein kleiner Anteil der 
weltweiten Verkäufe zufällt, wächst der Markt für 

Wohnmobile in Ländern wie Japan und Südkorea weiter. 
Insbesondere im Jahr 2021 in Japan (IEA). 

Caravan Industry Association of Europe (CIVD)       www.civd.de 
Recreational Vehicle Industry Association (RVIA)    www.rvia.org 
Caravan Industry Association of Australia                www.caravanindustry.com.au 
Japan RV Association (JRV).                                       www.jrva.com 
Executive summary (IEA).                                            www.iea.org 
Global Market Insights Inc.                                     www.gminsights.com 

http://www.rvia.org
http://www.caravanindustry.com.au
http://www.jrva.com
http://www.iea.org


Die Zielgruppe des  
VERO CARAVAN

Familien, die Komfort auf begrenztem Raum suchen.

Nutzer von Verbrennungsmotoren und Elektrofahrzeugen, 
für die Leichtigkeit und Aerodynamik wichtig sind.

Junge Enthusiasten, die modernes Design und 
Technologie schätzen.

Befürworter der «Vanlife" Kultur und des Ökotourismus, die 
hohe Qualität und Integration mit der Natur fordern.

Ältere Menschen, für die Benutzerfreundlichkeit 
wichtig ist.

Händler und Vermietungsunternehmen, die den 
Wohnwagen als Mittel zur Expansion ihres 

Geschäfts nutzen können.



 Konkurrenzanalyse des Marktes für kleine Wohnwagen

Amerikanischer Hersteller von kleinen Wohnwagen 

«Escopod»  

Für die komfortable Unterbringung von 2 Personen ausgelegt

Gewicht - 600 kg.


Minimale Innenausstattung, minimaler  Innenraum im Wohnwagen.

Gehäuse aus Verbundmaterialien.


Preis von 33.000 USD bis 55.000 USD + zusätzliche Ausstattung.

Jahresverkauf 80 - 120 Stück.


Das Unternehmen wurde im Jahr 2019 gegründet.

Isländischer Hersteller von kleinen Wohnwagen.

«Mink»  

Für die komfortable Unterbringung von 2 Personen 
ausgelegt.


Gewicht - 550 kg. 

Minimale Innenausstattung, minimaler Nutzraum im Inneren 

des Campers.

Gehäuse aus ABS-Kunststoff.


Preis von 19.000 Euro bis 27.000 Euro. + Zusatzausrüstung.

Jahresverkauf 140 - 180 Stück.


Das Unternehmen wurde im Jahr 2017 gegründet.

Ukrainischer Hersteller kleiner Wohnwagen.

«Lifesteylcamper»  

Für die komfortable Unterbringung von zwei Personen ausgelegt.

Gewich - 550 kg.


Minimale Innenausstattung, minimaler nutzbarer Innenraum im 
Camper.


Gehäuse aus Sperrholz. 

  Preis von 18.000 Euro bis 34.000 Euro. + zusätzliche Ausrüstung.


Verkauf pro Jahr: 80 - 100 Stück.

Das Unternehmen wurde im Jahr 2016 gegründet.



Australisches Wohnwagenhersteller

«Brüder» 


Ausgelegt für die komfortable Unterbringung von 3 Personen.

Gewicht - 750 kg.


Minimale Innenausstattung, minimaler nutzbarer Innenraum im 
Camper.


Gehäuse aus Sperrholz.

  Preis von 47.000 Euro bis 55.000 Euro + zusätzliche Ausrüstung.


Verkauf pro Jahr: 50 - 70 Stück.

Das Unternehmen wurde im Jahr 2019 gegründet.

Türkischer Hersteller kleiner Wohnwagen. 

«Carreta»  

Ausgelegt für die komfortable Unterbringung von 2 Personen.

Gewicht - 650 kg.


Minimale Innenausstattung, minimaler nutzbarer Innenraum im 
Camper.


Gehäuse aus Sperrholz.  

Preis von 22.000 Euro bis 30.000 Euro + zusätzliche 

Ausrüstung.

Verkauf pro Jahr: 100 - 160 Stück.


Das Unternehmen wurde im Jahr 2016 gegründet.

Türkischer Hersteller kleiner Wohnwagen

«Camppas» 


Ausgelegt für die komfortable Unterbringung von 2 Personen.

Gewicht - 550 kg.


Minimale Innenausstattung, minimaler nutzbarer Innenraum im 
Camper.


Gehäuse aus Metall   

Preis von 20.000 Euro bis 42.000 Euro + zusätzliche Ausrüstung. 


Verkauf pro Jahr: 50 - 100 Stück.

Das Unternehmen wurde im Jahr 2021 gegründet.



Einzigartiges Verkaufsversprechen (USP)

Wodurch sich das Unternehmen Verocaravan von anderen Unternehmen abhebt:

VEROCARAVAN zeichnet sich durch folgende einzigartige Verkaufsargumente 

aus:


- Innovatives Design und Technologien: Integration von Ergonomie und 
fortschrittlichen Technologien, einschließlich „Smart Home“-Systemen und 

autonomen Ausstattung für ein komfortables Leben in der Natur.


- Kompaktheit und Funktionalität: Trotz kompakter Größe bietet der Wohnwagen 
komfortablen Platz für bis zu fünf Personen, ideal für Familien und Berufstätige, 

die unterwegs auf Lebensqualität Wert legen.


- Umweltfreundlichkeit und Aerodynamik: Durch durchdachte Aerodynamik wird 
der Energieverbrauch reduziert, was besonders für Elektrofahrzeugbesitzer 

wichtig ist.


- Personalisierung und Anpassung: Hohe Individualisierungsmöglichkeiten, damit 
jeder Kunde den Wohnwagen an seine Bedürfnisse und Lebensstil anpassen 

kann.


Diese Merkmale positionieren VEROCARAVAN als führend im Segment der 
innovativen Freizeitfahrzeuge und erfüllen die anspruchsvollsten Kundenwünsche.




 

 

 

 

MARKETING

Zusammenarbeit mit Auto- und 
Wohnmobilhändlern: Partnerschaften mit 

Premium-Händlern, um unsere Marktabdeckung 
zu erweitern und eine größere Sichtbarkeit 
unseres Produkts bei unserer Zielgruppe zu 

 

Zusammenarbeit mit Auto- und 
Wohnmobilhändlern: Partnerschaften mit 

Premium-Händlern, um unsere 
Marktabdeckung zu erweitern und eine 

größere Sichtbarkeit unseres Produkts 
bei unserer Zielgruppe zu gewährleisten. 
Platzierung des Produkts in spezialisierten 

Geschäften: Einrichtung von 
Ausstellungsbereichen an 

Schlüsselstandorten in Ländern, wo 
potenzielle Kunden unsere Wohnwagen 

sehen und bewerten können.

  

Partnerschaften mit Resorts 
und Campingplätzen: Wir 

planen, Vereinbarungen mit 
Ferien- und Touristenkomplexen 

für die Vermietung unserer 
Wohnwagen abzuschließen, um 
eine kontinuierliche Nachfrage 

und Sichtbarkeit zu 
gewährleisten.

Vermietung und Testfahrten: Wir 
planen die Einführung eines 

"Probier vor dem Kauf"-
Programms, das es Kunden 
ermöglicht, den Wohnwagen 
unter realen Bedingungen zu 
testen, bevor sie ihn kaufen, 
sowie die Organisation von 

Jahres- und Monatsabonnements 
für die Wohnwagenvermietung.

Digitale Präsenz und Online-
Marketing:  Entwicklung einer 

eigenen Website mit virtuellen Touren 
zur effektiven Präsentation der 
Wohnwagen und zur globalen 

Kundenakquise durch 3D-
Modellierung. Aktive Nutzung 

sozialer Medien und Zusammenarbeit 
mit einflussreichen Bloggern zur 

Förderung des Produkts.

Finanzielle 
Partnerschaften: Angebot 

spezieller Kredit- und 
Leasingbedingungen, um die 

Einstiegshürden für 
Käufer zu senken und 

dadurch auch den Absatz 
zu steigern.

Teilnahme an Messen und 
Ausstellungen: Aktive 
Präsentation unserer 

Produkte auf 
Branchenveranstaltungen, 

um Kontakte zu neuen 
Kunden und Partnern zu 

knüpfen.



Finanzplan Entwicklungs und Einführungsplan für die Produktion und den 
Verkauf von Wohnwagen: Wir präsentieren Ihnen unsere Strategie und 

prognostiziertes Produktions- und Verkaufsmodell für mehrere Jahre. 

Phase 1 - Jahr 2024: Zur Schaffung eines qualitativ hochwertigen Produkts haben wir einen 
Arbeitsprototypen erstellt, an dem wir alle wichtigen technischen Aspekte erarbeitet haben und 
den richtigen Weg zur Verbesserung und Einstellung der Produktqualität herausgefunden haben. 

Dazu planen wir die Erstellung von weiteren 2-3 Wohnwagen zur Qualitäts- und technischen 
Komponentenverbesserung vor dem Start der Massenproduktion. Für diesen Zweck müssen wir die 

Produktionsstätte erweitern und das Arbeitsteam auf mindestens 4 qualifizierte Arbeiter 
aufstocken. Für diese Phase benötigen wir Investitionen oder Hilfe bei der Umsetzung dieser Phase 
in Höhe von bis zu 300.000 �. Diese Wohnwagen werden später für Marketingkampagnen und die 

Erstellung von Videomaterial zur Förderung unseres Produkts auf internationalen Märkten 
verwendet. 

Phase 2 - Jahr 2025: Die Einführung der Produktion der ersten Charge von 15 Wohnwagen in 
Österreich ist geplant. Mit dieser Anzahl von Wohnwagen und ihrer Bedingung zum Verkauf bis zum 

Jahresende können wir die Preisgestaltung für den Wohnwagenverkauf analysieren und die 
Produktionskosten bewerten. Außerdem planen wir eine Steigerung der Marketingstrategie, um das 
Interesse potenzieller Kunden zu steigern und das Wachstum der Wohnwagenproduktion anzuregen. 

Dafür benötigen wir ein Investitionskapital von 450.000 � - 550.000 � mit Potenzial zur 
Reinvestition für eine Produktionssteigerung im nächsten Jahr und einem Nettogewinn von bis zu 

15%. 

Phase 3 - Jahr 2026: Mit steigender Nachfrage und der Optimierung des Produktionsprozesses ist 
geplant, die Produktion in Länder mit geringeren Produktionskosten zu verlagern und zu erweitern, 
wie zum Beispiel die Ukraine, Polen oder die baltischen Länder. Warum gerade dort? Weil in Ländern 
wie der Ukraine oder Polen attraktivere und wirtschaftlichere Steuersätze und Löhne herrschen. 
Seit dem Jahr 2025 plant das Unternehmen, sich durch Umlaufvermögen und Reinvestitionen in den 

folgenden Jahren selbst zu finanzieren. Bis zum Jahr 2032 streben wir an, die Anzahl der 
Produktionsmodelle auf 100 bis 150 Einheiten pro Jahr zu erhöhen, je nach Marktnachfrage und 
Entwicklungsstrategie. Dadurch kann dieses Projekt in geometrischer Progression wachsen und ein 

Potenzial für ein Produktionswachstum aufzeigen sowie einen Ertrag von fast 900 % des 
investierten Kapitals für diesen Zeitraum generieren. Dem Investor wird insgesamt eine Rendite von 

etwa 18 % des investierten Kapitals geboten. 

Finanzierungsmodell: Für den Zeitraum von 2024 bis 2026 belaufen sich die Gesamtinvestitionen 
auf etwa 1.100.000 �, wobei der Gesamtumsatz für den gesamten Zeitraum von 2024 bis 2032 

etwa 9.100.000 � betragen wird. Dies bedeutet eine Steigerung des Unternehmenskapitals um etwa 
900 %. Nach der Tilgung des Investoranteils und anderer Verbindlichkeiten wird der modellierte 

Nettogewinn für diesen Zeitraum rund 4.500.000 � betragen (ohne Berücksichtigung von 
Steuern). 

Diese Daten basieren auf einer eingehenden Analyse der Marktbedingungen, jedoch ist es wichtig zu 
verstehen, dass sie eine wahrscheinliche Modellierung darstellen. Die tatsächlichen Ergebnisse 

können je nach externen und internen Faktoren variieren. Unser Optimismus bezüglich dieser 
Prognosen wird durch Insiderinformationen über den Markt für kleine Tropfenwagen gestützt. Zum 
Beispiel hat das bekannte ukrainische Unternehmen "Lifestyle Camper", das seit über 8 Jahren auf 
dem Markt tätig ist, in diesem Zeitraum erfolgreich über 550 Wohnwagen verkauft. Dies zeigt eine 
stabile Nachfrage nach ähnlichen Produkten und bestätigt das Potenzial unserer Strategie. Wir 

arbeiten hart daran, sicherzustellen, dass unsere Produkte den Bedürfnissen des Marktes 
entsprechen, und dass die Entwicklungs- und Modellierungsstrategien so genau wie möglich sind 

und den tatsächlichen Stand der Dinge widerspiegeln. 
Derzeit konzentriert sich unser Team darauf, einen Prototyp des Wohnwagens zu entwickeln und zu 
verbessern, der unsere Vision von komfortablem und mobilem Wohnen verkörpert. Dieser Prototyp 
ist unser erster Schritt in die Welt der mobilen Wohnlösungen, aber unsere Pläne und Ambitionen 

gehen weit über ihn hinaus. 



Finanzieller Fahrplan





Doch mein Herz schlug immer für Technik 
und innovatives Design. Die Entdeckung der 
3D-Technologie spielte eine entscheidende 
Rolle, indem sie meinen Projekten eine neue 

Qualität verlieh und meine Ideen in die 
Realität umsetzte. Meine Arbeit im Bereich 

der digitalen Bearbeitung half mir, 
fortschrittliche innovative Produkte zu 

entwickeln, die meinem Leben ein neues Maß 
an Meisterschaft verliehen. 

Im Jahr 2019 startete ich ein ehrgeiziges 
Projekt - die Entwicklung eines neuen Typs 
von Wohnwagen, dem VERO CARVAN. Alles 
begann in meiner Garage - von der ersten 
Idee bis zur Erstellung der ersten 3D-

Modelle, die sich schnell in einen 
funktionsfähigen Prototypen verwandelten. 
Jeder Schritt dieses Prozesses wurde von 
mir sorgfältig durchdacht und ausgeführt, 
was es mir ermöglichte, jede Kontur und 
jeden Mechanismus des neuen Wohnwagens 

zu spüren. 
Diese Initiative hat das Potenzial, den Markt 
für Freizeitfahrzeuge radikal zu verändern. 
Mein Projekt VERO CARVANS ist nicht nur 
ein Transportmittel, sondern verkörpert 

auch Freiheit und Komfort unter 
Berücksichtigung modernster Technologien. 

Ich glaube fest an das Potenzial dieses 
Wohnwagens und hoffe auf Ihre 

Unterstützung, um gemeinsam neue 
Horizonte für Reisende auf der ganzen Welt 

zu erschließen.

Oleh Budzhak 

CEO und Gründer  

VERO CARAVAN

tel.     +436502744797 

Email.     info@verocaravan.com 

www.verocaravan.com


